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capito che=prima d
tutto stamo .

PERSONE!
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Persone che stanno
cercando di adattarsl
ad un mondo pieno di

Incertezze!
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Grazie alle nuove tecnologie e al Digitale le persone esercitano un maggior controllo sulle proprie vite, con risult
sorprendenti per le Aziende e gli Individui.

Ascoltare Connettere # “Innovare
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Questi cambiamenti, apparentemente CRGGRYZRt FYbFGGHh F 6 F bdzz U YLintiigénRaFattificidley ([AYaR ésgnuis b dzy

piccoli, stanno alterando le dinamiche di lavoro ci basiamo sul concetto di permette alle Persone di esprimere la loro

potere a livello sistemico. Persona al Centro ed esaminiamo i modi ZOFRzdzA dzzablYdzGYt FZaYAT
In cui le Persone si adattano e utilizzano | contribuire a plasmare i brand che amano e

Come faranno i brand a costruire fiducia nuovi ingaggi per soddisfare le loro la tokenizzazione potrebbe dare loro il

e a sfruttare le nuove tecnologie digitali mutate esigenze comunicazionali. pieno controllo sui propri dati personali.

per crescere? Quanto stiamo ascoltando

il nuovo consumatore? Dobbiamo connetterci sul modo in cui le ¥GYJd’Td2z RGFblYy Ge FCADDF 6
Persone pensano e orientano i nuovi | canali su cui le Persone oggi cercano una

bisogni di acquisto . rinnovata risposta alle loro esigenze.
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LA PERSONA AL CENTRO Consumer Personas 2023
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Il mondo vive una crisi CAt 2z RAZO FYRGRY CADDR GedigYpYFOBY: AGFYATTdzYi A

permanente, ma le Persone si essenziale per far crescere la i RGABGFYRGGRYO® RRGdZ
stanno adattando. customer base.

Il futuro preoccupa, quindi le Persone

cercano articoli e esperienze che offrono un
ZRAGY® REE Aprez2oyY 6 RRGdZz
RYORRGdZz 0 YOYE dZe Y d2DE A &
60 dZTRROBRY Ge RT T dzb R Z dzGdzz
GFZFQgt dZAg dzblYEAEA GRS d7z
sostenibili).

Il modo in cui le Persone si abituano In un mondo pieno di incertezze, le

RGGhd?2gt 7 RZd2Gd?2z 0 Y+t 7z RY Z R DZ BER(nb debtand uh Gehdp Ai Y
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dei brand e dei datori di lavoro. nuova generazione sono costruiti prima
di tutto come Community.



LA PERSONA AL CENTRO Consumer Personas 2023
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L'esperienza digitale consente d cRYL At Z F§dzz dzGdzz 0 Y F Y A pdrafoplddgitdFsgmo Realord § A Y
Ft5FO FY Z A§ g Ftt dZYRGGF M\Emdnﬂwg/almelﬁé‘séﬂmojfab'che della nuova economia circolare.
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La trasparenza e la fiducia nelle esperienze
Le innovazioni stanno arrivando sul mercato Stanno cambiando la vita delle Persone: le online offrono ai brand il valore intrinseco
RYRGRYi FGAZdzz Yt ABESFgbFHdFBIZZAGzaYbdZYd RFt 7z dzY Rg Febypallagzpnee gl A AURVAAY RY R§ R
Si esplorano maggiormente spazi e maggiore attenzione verso noi stessi, i nostri conoscenza del consumatore.
esperienze virtuali grazie anche ad un nuovo i d7ZZ dzg dzblY GFYZADR G d7z 0 Y b dz FAYaniagoin (i tiave mefrichie i grgeaggio
DAbFGGAYbdzZYZ 8 F Rz dz dZz 0 Y dzg SigiXiRgiaAd tatR &liémréle. b Y t RGY DF b dzR YZFRYG: R eUAHY dz
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Le Aziende non possono

Edza YZA§7 6 AGGRGO
del loro marchio o

prodotto, ma devono

Invece partecipare alle
conversazioni in corso e
ascoltare 1 loro clienti per
Z/ADEBFIbFOFYZd?
Importante per loro
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PERSONE

Le Persone sono Il vero motore
del commercio
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In Rete ePERSONE

pariano tra loro
Anche delle Aziende, del loro
prodotti e del loro servizi
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. eERi it FOzZAYBbFGGRY
del dati ha permesso alle

Aziende di capire le esigenze e

le preferenze deli propri client
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| nuovi Media digitall,
ZORYZRdZY Ge FCAD
connettono prima le
PERSONE tra loro e pol
alle nostre Aziende,

al nostri prodotti

e al nostri servizli
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ma una plattaforma
commerciale integrata

capace di trasferire
Informazioni, contenuti e
orientare gli acquisti
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Anche gl eCommerce
0gQgl sono un Media



| dZ dZJRDAYRGe FO R
completamente nuova:
I'intelligenza artificiale,

la robotica, I'Internet delle

cose e la bietecnologia

stanno portando ad una
fusione tra mondi fisicl, digital
e biologici che stanno
modificando radicalmente
come viviamo e lavoriamo

ESSERE PER DIVENTARE



BETTER FUTURE
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un futuro migliore per tutti, ma
per raggiungere guesto

AZdzFz z dzd AY OY dzDE
attuino azioni per governare
e gestire | cambiamenti In corso

TOGETHER
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a nostra visione del futuro:
ESSERE PER DIVENTARE
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2014 2018 2019 2020 2021 2022

Riccardo Prime Quotazione Borsa Acquisizioni Acquisizione di Acquisizione di
lacometti Iniziative di AIM Market di Sanort e di Amicafarmacia Farmaeurope
GR{§ Z dzR Y g R 6| DaB-Miarketing Valnan
CRGZAZAYDBbAZY?2 FRIRz n OY Ingresso nuovi category
e nuovo Hub logistico merceologici (es. Pet)




Ricavi116.052.000

Numero ordini 2.384.138

Numero prodotti 12.077.490

2022

TDC*4,0%

~MACRO KPI

Ricavi IV quarter 2022 vs IV quarter 2021 +38%

Numero clienti attivi (consumer) 1.000.000

~N O O B W N

Numero clienti servizi (industrial) 180
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+farmae

Leader In Italia nel settore Salute
e Benessere e principale punto di
riferimento per il Cliente finale

e le Industrie di settore

1sito web italiano4 siti web europeid parafarmacie



amicafarmacia

Il secondo player online In Italia
nel settore della Salute e del
Benessere

1sito web Lfarmacia Lparafarmacie



fformoeurope

Comodo, veloce e faclile:
la risposta per chi vuole comprare
solo online Il Benessere e la Salute

1sito web

qg AE fsA@Gp 2023

ESSERE PER DIVENTARE



»sanort

A flanco di chi ha bisogno di
supporto ogni giorno

1sito web



beautye

La Bellezza a portata di click

1sito web Lbeauty store
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valnan

Eccellenza italiana della Comunicazione
e del Marketing Digitale | |
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Business e successivamente in una Azienda
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Grazie alla tenace visione del nostro Riccardo,
alla forza delle nostre competenze e a nuove
visionli internazionall, partendo da quella forte
e radicata cultura identitaria,
0n grsgg8 \l 8liJi gr80¢38
mercato complesso, fluido‘e trasversale
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principio di crescita sostenibile, dove sostenibile
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cross border, sempre finalizzati al valore assoluto
del Benessere delle Persone
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La nostra strategia di crescita:

| TRE PILASTRI CHIAVE




| TRE P”_ASTR' CH'AVE La nostra strategia di crescita

S4ti di bisogno
R ,

[;agltal Evolutlon Data Economy

TTEa 3
CRERZ&,@Q}{E d¥F 2 Z RO F Y GF Y Z ADR ¢ #E R Y dappoWwereDdbdeid &f business C R E R Z giperayetcdiicita e dunque )
riferimento blY § Ag Y EdZe ¥ 6 RdZzg b dz¥ + A G@vazidzalld cultura digitale E6ALt EF8dzz 0 YRGGedzgz FO gAY L
6ZAgt RDRzABFH y FYéidzGY Z GdzF g mirgiy Rarily Rand gigia¥mente evoluti, grazie alla Data Analysis blY Zp FY OY dzGY i F
bisogno espresso e inespresso della ~ competitivi e vicini alle Persone e alle Aziende. strategico del gruppo e che rappresenta la
Persona e delle Aziende blY RGGe dz 7 FO6 g AYbBbF GY premessa perprosperare nella Data Economy .

mercato a cui il suo stato di bisogno offre
soluzioni.

Per accelerare lacrescita del business si vuole

ZATGAZFOFYGeFt dZTFgr RYbd2YZALt 26 RAWBFYdzdz ABgAYRGGRYpPFO®L AQG
e alle Aziende nuovi servizi, canali, posizionamenti

in grado di sfruttare tutte le competenze e le

ZRERZdz 0 Y pat®tmapd ffdnché go Y

mercati trasversali, basati sulknow -how digitale .
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ESSERE PER DIVENTARE
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nNBhG80U qbgbaqUU X0
gagglo evollte tramite un universo di soluzioni
algltall affidabili, semplici, sicure e al servizio

delle Persone e delle Aziende

ESSERE PER DIVENTARE






ESSERE PER DIVENTARE
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CONNECTED TO YOUR NEEDS,
PROVIDED WITH SOLUTIONS.
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TALEA GROUP

DIGITAL PEOPLE ORIENTED

ESSERE PER BIVENTARE
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delle piante.

Consiste nell'utilizzare un rametto, una foglia o una radice di una pianta madre per creare una
nuova pianta. La Talea permette di conservare caratteristiche genetiche di una pianta specifica,
gUryqOY nb O8Lb gubO¢b g¥8Z8¢¢odb bDLYyh ljnda | ¢U| |

Il nome Talea rappresenta perfettamente I'essenza e la filosofia del Gruppo: un team di Persone
appassionate che si impegnano ogni giorno sul digitale a propagare, prosperare e far crescere le
8gg8yosOldhu gUr ANnGUOOPI U ébypOU~r 3

gubA8 8xlj8ljna8|l 0 0 Ul | UrxrU 8O g¥ysggd8 qOU | b q8
stakeholders, proprio come una Talea che diventa una pianta forte e sana. || DNA di Talea
rappresenta I'impegno a fornire soluzioni innovative e sostenibili per I nostri Clienti e Partner,
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Siamo orientati a Persone e Aziende
che vivono In chiave digitale

ESSEREPER BIVENTARE" -



